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اين پروژه با هدف بررسی مقالات نشريه ی صنعت كفش و تفكيک مفاهيم مرتبط با طراحی صنعتی به عنوان نقاط مشترک 
صنعت كفش و اين رش��ته ی تحصيلی، تعريف گرديده اس��ت كه ضمن جمع آوری مقالات مشابه از شماره های متعدد در 
كنار هم، مجموعه ای از اطلاعات تفكيک شده و نقاط ضعف و قوت آنها روشن تر گرديده است. در طی اين پروژه، نشريات 
منتش��ر ش��ده ی صنعت كفش بين سالهای 83  تا 92 و از ش��ماره های 90 تا 187 بررسی شده وجهت سهولت استفاده و 

رسيدن به تسلطی بهتر، تمامی مفاهيم در 8 جدول با معيار تفكيک های نام برده در زير قرارگرفته اند :
1. ارگونومی 2. تاريخ شناس��ی 3. بس��ته بندی 4. مبلمان فروش��گاهی 5. آشنايی با طراحان 6. طراحی )مفهوم( 7. طراحی 

كفش 8. مواد سازنده
علاوه بر عنوان مقاله؛ شماره ی نشريه، شماره صفحه و تعداد صفحات اختصاص يافته به آن نيز ذكر گرديده است. بعد از 
آخرين جدول به محاس��به ی درصد فراوانی هر بخش نس��بت به كل صفحات بررسی شده ) 476 صفحه ( و رسم نمودار 

آماری آنها پرداخته شد كه مطابق نمودار زير است:

بررسی جایگاه
طراحی صنعتی 
در صنعت کفش

نمودار شماره 2  - فراوانی موضوعات مرتبط با طراحی صنعتی در صنعت کفش

جان چون نداند نقش خود يا عالم جان بخش خود   
پا م��ی نداند كفش خود كان لايقس��ت و با بتی

پ��ا را ز كفش ديگری هر لحظه تنگی و ش��ری            
وز كفش خود شد خوش��تری، پا را در آنجا راحتی

                  )ديوان شمس تبريزی(
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- معی��ار زندگ��ی پیروزمندان��ه به چیزهائی نیس��ت که می 

اندوزید ؛ به چیزهائی است که می بخشید .

ضمنا فراوانی موضوعات مرتبط با طراحی صنعتی، نيز به مصداق آمار 
درنمودارشماره 2 نشان داده شده است.

موضوع طراحی كفش با درصد فراوانی 40.7 درصد، بالاترين حجم 
مطالب را به خود اختصاص داده كه ميزان توجه نويسندگان را نشان 
ميدهد. و بايد به اين نكته توجه نمود كه در موضوعات طراحی، تنوع 
مسائل، صرفا فرم و زيبايی نيست و حتی فرآيند طراحی نيز مورد بحث 

و بررسی قرارگرفته است.
موضوع ارگونومی در كفش به لحاظ اهميتی كه دارا می باشد، مقام 
دوم را در كمي��ت گزارش��ات  به خود اختصاص داده اس��ت، هرچند 
نميتوان مطمئن بود كه اهميت كمتری نسبت به طراحی كفش داشته 

باشد.
فراوانی 17 درصدی نوشته های مرتبط با ارگونومی، رتبه ی بالاتری 
را نسبت به عامل  11.44 درصدی مواد اوليه دارد. عواملی كه در بازار 
فروش نقش موثری دارند تحت عنوان بس��ته بندی )1.89درصد( و 
مبلمان فروش��گاهی )4.62 درصد( مقالات را به خود اختصاص داده 
است كه حاكی از كاهش توجه به آن بوده ولی بسيار جای تامل دارد.

به طوركلی در تجزيه و تحليل مستندات، مشكلات اصلی اين مجمع 

دركليه زمينه ها قابل بحث بوده ولی درعين حال فرآيندی مستقل با 
پيشينه ای تاريخی درآن وجود دارد كه اميد رشد وتوسعه دراين صنعت 

را نويد ميدهد.

در پايان از اساتيد بزرگوار نشريه صنعت كفش؛ جناب آقای لشگری 
و س��ركارخانم خليلی بزرگوار كه با بازبينی مجدد و كمک به انجام 
اصلاحات لازم؛ اينجانب را در ارتقای سطح كيفی نتيجه ی تحقيق 
ياری نمودند كمال قدردانی  را داش��ته و اميدوارم كه خوانندگان اين 
نشريه و محققان علاقمند به موضوع طراحی كفش، در روند تحقيقات 
خود بتوانند از مجموعه اطلاعات تفكيک ش��ده ی اين پروژه جهت 
رس��يدن به يک نتيجه ی بهتر؛ اس��تفاده نموده و سخنی تازه برای 
فردای صنعت كفش ايران عزيزمان داشته باشند. ) ضمنا فايل كامل 
اين تحقيق در قالب PDF و از طريق سايت نشريه ی صنعت كفش 
در بخش پژوهش و مقالات ، قابل دسترس��ی می باش��د( . با آرزوی 

همگام شدن صنعت كفش و طراحی صنعتی
نازنين بزرگی زاده

 دانشجوی كارشناسی طراحی صنعتی دانشگاه الزهرا
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