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شهریور و مهر  99  / شماره 265 به ایمان خود غذا دهید
 و ترس تان را گرسنه نگه دارید

پاتسی كوپرز به عنوان يک متخصص طراحی و رنگ، بر اين باور 
است كه قضاوت مصرف كننده از شی، در 90 ثانيه ی اول ديدن 
رخ می دهد كه اين ارزشيابی بيش از همه بر پايه ی "رنگ" است.

ابتدای داستان تايمو به اوايل تحصيل در مقطع كارشناسی رشته 
ی طراحی صنعتی) ســالهای 90-89( و حضور در گروهی سه 
نفره )من به اتفاق ســميرا حسينی و مطهره سالمی نيک عزيز( 
از دوره ی آموزشــی " خلاقيــت" با مديريــت و تدريس جناب 
آقای دكتر محمد رضا كتابی باز می گردد. " تايمو" واژه ايســت 
از گويش تفرشــی و به معنــای " همراهت می آيــم". يادآور 
همراهی و همگامی دوستانيســت كه حضورشــان، كام دل را 
به بار آورد. در مقاطع كارشناســی و ارشــد با انجام پروژه های 
مختلــف دانشــگاهی و مطالعات مرتبط با ايــن صنعت، حضور 
در كارگاه ها و كارخانه ها، دوره های آموزشــی، نمايشــگاه ها، 
كنفرانس ها و هر آنچه مرتبط با صنعت كفش می شد؛ تصميمم 
در راســتای حفظ تايمو و تلاش برای رشــد آن مصمم گرديد.
در اين مســير علاوه بر راهنمايی های اســاتيد گرانقدر طراحی 
صنعتی در دوران تحصيل؛ آشنايی، ارتباط و آموختن از بزرگوارانی 
در صنعت كفش چون آقايان شــهرام آذری، رحيم كلاهدوزی، 
محمد نقی ســليمی، سهيلا فتحيه، شــعله جليلی، محمود زند 
كريمی، حميد زعيمی و بدون شــک حمايت های هميشــگی 
عزيزان فعال در نشــريه ی صنعت كفش بــه ويژه جناب آقای 
لشگری، سركار خانم خليلی و سركار خانم كريميان؛ موضوع بسيار 
ارزشمندی در پيشــرفت گام به گام مراحل پيش رو بوده است.  
خوشــبختانه از آذرماه 1396 بصورت رســمی با عنوان" اولين 
ارائــه دهنده ی كفــش های چرمی با پتينه های سفارشــی در 
ايران" در فروشــگاه شيراز فعاليت خود را آغاز نموديم. اين شيوه 
از پرداخت)هنر پتينه( به طور تخصصی در ايتاليا و فرانسه توسط 
 ، )Berluti( توليدكنندگان برتر كفش های چرمی نظير : برلوتی
 )Bontoni( بنتونی ، )Corthay( كورتی ، )Santoni( سانتونی
و در محصــولات سفارشــی آنها مورد اســتفاده قــرار ميگيرد.
در مجموعــه ی مــا نيز هر كفــش، قصــه ی مخصوص به 
خــود را دارد و برخلاف توليــدات انبوه، در اين شــيوه كيفيت 
بصری محصول نهايی بر اســاس ســفارش مشــتری، با ساير 
محصــولات متفاوت بوده و بــا هدف اختصاصی شــدن آنها، 
ارائه ميگــردد. در حال حاضــر امکان انتخــاب تركيب رنگ، 
تکنيک رنگ آميزی، تصوير، خوشنويســی، بند، سربند و منگنه 
بــرای مخاطبين مــا در كفش های زنانه و مردانــه وجود دارد.

لازم است تاكيد شود كه " سفارشی سازی محصول در بخش زيبايی 
شناسی" به معنای تبديل شدن مشتری به طراح محصول نيست 
بلکه ايجاد فرصتی اســت برای او تا بتواند از طريق ترجيح دادن 
مواردی بر سايرين، در تركيب بندی نهايی كفش خود سهيم باشد. 
طبق ديدگاه فيندلی) استاد طراحی صنعتی در دانشگاه مونترال( 
محصولات دارای دو جنبه ی كاركردی و سمبوليک هستند. هر 
چقدر محصولی به سمت "سمبوليک بودن" حركت كند اهميت 
موضوع زيبايی شناســی در آن بيشتر ميشــود. در واقع ماهيتی 
احساســی و كيفی در آن ايجاد ميگردد. از ســوی ديگر همواره 
احســاس به يگانگــی )Need for uniqness( در مخاطبان 
محصول رو به افزايش اســت. در واقع مشــتری محصول را بر 
اساس احساســی كه به وی منتقل ميکند ارزشگذاری مينمايد. 
بــه بيان ديگر زبان برند لوكس، غيركلامی، تصويری و حســی 
اســت و بايد تجربه شــود. طبق اثــر "غير قابل برگشــت" يا

 " چرخ دنده ای" در صورت داشتن تجربه ای خوشايند، رويگردانی 
از برند برای مخاطب بسيار مشکل خواهد بود. بنابراين داشتن درک 
درســتی از نيازهای مخاطب و تلاش در راستای ارائه ی راه حل 
برای رفع آنها، ميتواند موفقيتی دو سويه را با خود به ارمغان آورد. 
امروزه با گذشــت 3 سال از شروع فعاليت ما، علاوه بر همراهی 
مشــتريان وفاداری از شــهرهای مختلف ايران؛ افتخار حضور 
هســته های كوچکی از مشتريان در كشــورهايی نظير: آلمان، 
هلند،اتريــش، كانادا، آمريکا، انگلســتان، رمانی، تركيه و كويت 
را داشــته و همواره در راســتای وفاداری به داســتان نهفته در 
ايــن كفش ها، تماميت و مســئوليت پذيری خواهيم كوشــيد.  
طــرح  و  تجــاری  نــام   :  taymo  / تایمــو 
بــه شــماره هــای 29267 و 320655  صنعتی 
دراداره مالکيــت معنوی به ثبت رســيده اســت .
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