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شهریور و مهر  99  / شماره 265 به ایمان خود غذا دهید
 و ترس تان را گرسنه نگه دارید

پاتسی کوپرز به عنوان یک متخصص طراحی و رنگ، بر این باور 
است که قضاوت مصرف کننده از شی، در 90 ثانیه ی اول دیدن 
رخ می دهد که این ارزشیابی بیش از همه بر پایه ی "رنگ" است.

ابتدای داستان تایمو به اوایل تحصیل در مقطع کارشناسی رشته 
ی طراحی صنعتی) ســالهای 90-89( و حضور در گروهی سه 
نفره )من به اتفاق ســمیرا حسینی و مطهره سالمی نیک عزیز( 
از دوره ی آموزشــی " خلاقیــت" با مدیریــت و تدریس جناب 
آقای دکتر محمد رضا کتابی باز می گردد. " تایمو" واژه ایســت 
از گویش تفرشــی و به معنــای " همراهت می آیــم". یادآور 
همراهی و همگامی دوستانیســت که حضورشــان، کام دل را 
به بار آورد. در مقاطع کارشناســی و ارشــد با انجام پروژه های 
مختلــف دانشــگاهی و مطالعات مرتبط با ایــن صنعت، حضور 
در کارگاه ها و کارخانه ها، دوره های آموزشــی، نمایشــگاه ها، 
کنفرانس ها و هر آنچه مرتبط با صنعت کفش می شد؛ تصمیمم 
در راســتای حفظ تایمو و تلاش برای رشــد آن مصمم گردید.
در این مســیر علاوه بر راهنمایی های اســاتید گرانقدر طراحی 
صنعتی در دوران تحصیل؛ آشنایی، ارتباط و آموختن از بزرگوارانی 
در صنعت کفش چون آقایان شــهرام آذری، رحیم کلاهدوزی، 
محمد نقی ســلیمی، سهیلا فتحیه، شــعله جلیلی، محمود زند 
کریمی، حمید زعیمی و بدون شــک حمایت های همیشــگی 
عزیزان فعال در نشــریه ی صنعت کفش بــه ویژه جناب آقای 
لشگری، سرکار خانم خلیلی و سرکار خانم کریمیان؛ موضوع بسیار 
ارزشمندی در پیشــرفت گام به گام مراحل پیش رو بوده است.  
خوشــبختانه از آذرماه 1396 بصورت رســمی با عنوان" اولین 
ارائــه دهنده ی کفــش های چرمی با پتینه های سفارشــی در 
ایران" در فروشــگاه شیراز فعالیت خود را آغاز نمودیم. این شیوه 
از پرداخت)هنر پتینه( به طور تخصصی در ایتالیا و فرانسه توسط 
 ، )Berluti( تولیدکنندگان برتر کفش های چرمی نظیر : برلوتی
 )Bontoni( بنتونی ، )Corthay( کورتی ، )Santoni( سانتونی
و در محصــولات سفارشــی آنها مورد اســتفاده قــرار میگیرد.
در مجموعــه ی مــا نیز هر کفــش، قصــه ی مخصوص به 
خــود را دارد و برخلاف تولیــدات انبوه، در این شــیوه یکفیت 
بصری محصول نهایی بر اســاس ســفارش مشــتری، با سایر 
محصــولات متفاوت بوده و بــا هدف اختصاصی شــدن آنها، 
ارائه میگــردد. در حال حاضــر امکان انتخــاب تریکب رنگ، 
تکنیک رنگ آمیزی، تصویر، خوشنویســی، بند، سربند و منگنه 
بــرای مخاطبین مــا در کفش های زنانه و مردانــه وجود دارد.

لازم است تایکد شود که " سفارشی سازی محصول در بخش زیبایی 
شناسی" به معنای تبدیل شدن مشتری به طراح محصول نیست 
بلکه ایجاد فرصتی اســت برای او تا بتواند از طریق ترجیح دادن 
مواردی بر سایرین، در تریکب بندی نهایی کفش خود سهیم باشد. 
طبق دیدگاه فیندلی) استاد طراحی صنعتی در دانشگاه مونترال( 
محصولات دارای دو جنبه ی کارکردی و سمبولیک هستند. هر 
چقدر محصولی به سمت "سمبولیک بودن" حرکت کند اهمیت 
موضوع زیبایی شناســی در آن بیشتر میشــود. در واقع ماهیتی 
احساســی و یکفی در آن ایجاد میگردد. از ســوی دیگر همواره 
احســاس به یگانگــی )Need for uniqness( در مخاطبان 
محصول رو به افزایش اســت. در واقع مشــتری محصول را بر 
اساس احساســی که به وی منتقل میکند ارزشگذاری مینماید. 
بــه بیان دیگر زبان برند لوکس، غیرکلامی، تصویری و حســی 
اســت و باید تجربه شــود. طبق اثــر "غیر قابل برگشــت" یا

 " چرخ دنده ای" در صورت داشتن تجربه ای خوشایند، رویگردانی 
از برند برای مخاطب بسیار مشکل خواهد بود. بنابراین داشتن درک 
درســتی از نیازهای مخاطب و تلاش در راستای ارائه ی راه حل 
برای رفع آنها، میتواند موفقیتی دو سویه را با خود به ارمغان آورد. 
امروزه با گذشــت 3 سال از شروع فعالیت ما، علاوه بر همراهی 
مشــتریان وفاداری از شــهرهای مختلف ایران؛ افتخار حضور 
هســته های کوچکی از مشتریان در کشــورهایی نظیر: آلمان، 
هلند،اتریــش، کانادا، آمریکا، انگلســتان، رمانی، تریکه و کویت 
را داشــته و همواره در راســتای وفاداری به داســتان نهفته در 
ایــن کفش ها، تمامیت و مســئولیت پذیری خواهیم کوشــید.  
طــرح  و  تجــاری  نــام   :  taymo  / تایمــو 
بــه شــماره هــای 29267 و 320655  صنعتی 
دراداره مالکیــت معنوی به ثبت رســیده اســت .
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